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Döbbenet? 

Tagadhatatlan tények 

 Ha a Facebook ország lenne, akkor a jelenlegi számai alapján már az 

USA-t is megelőzné populáció tekintetében (már csak Kínát és Indiát 

kell bevenni) 

 A világon egy hónapban átlagosan 500 milliárd percet töltenek a 

Facebookon a felhasználók (~348 millió napnak megfelelő idő) 

 Az elmúlt évhez képest meghatszorozódott a megosztott tartalom 

mennyisége (25 milliárd egység) 

 Percenként 24 órányi videó kerül feltöltésre a Youtube-ra és naponta 

átlagosan 2 milliárd videót néznek meg. 

 A 18-34 közötti nők egyharmada ébredés után hamarabb ellenőrzi a 

Facebookot, mint megy ki a mosdóba 

 6 házasságból 1 a közösségi médián keresztül köttetett 

 ….. 

Klasszikus, sokkolásra és elgondolkodtatásra alkalmas social média 

statisztikák 

Forrás: What the f..k is social media now? 



Biztonságban vagyunk? 

 A Facebook több lépést is tett, hogy megvédje a felhasználók 

adatait és jogait, de ezekkel tisztában vannak a felhasználók is? 

Tudják, hogy milyen privacy beállítások lehetségesek? 

 Hogyha egy oldalhoz csatlakozunk, vagy  

kommenteljük/likeoljuk a bejegyzéseit,  

akkor az adatlapunk bárki számára  

elérhetővé válik. Szeretnénk ezt?  

Szeretnénk, hogy vadidegenek olvassák  

az üzenőfalunkat? Ismerősnek jelöljenek? Üzenetet írjanak 

nekünk? 

A Facebook főleg külső nyomás hatására folyamatosan 

szigorítja a szabályait és ellenőrzi azok betartását. 

Regisztráció alkalmával például részletezi, hogy milyen 

beállítások lehetségesek. 



Alkalmazásba álcázott adatlopás 

 Ha egy alkalmazást telepítünk, 

akkor az hozzáfér majdnem az 

összes adatunkhoz: 

nevünkhöz, születési 

dátumunkhoz, barátaink 

listájához, családi 

állapotunkhoz.  

 Mit kezdenek ezzel az adattal 

az alkalmazás fejlesztői? 

 A Facebook-ot és az egyik 

legnagyobb közösségi 

játékfejlesztőt, a Zyngát is 

beperelték személyes adatok 

kiszivárogtatása miatt.  

 

 



Jó és rossz példa 

Alkalmazásban lehet használni a felhasználói adatokat  

de bannerban nem. 



Itt vagyok, ragyogok 

 A Foursquare és a hamarosan 

Magyarországon is használható 

Facebook Places nagyon jó 

móka: bármikor megoszthatjuk 

barátainkkal, hogy éppen hol 

vagyunk, vagy megnézhetjük, 

hogy ők hol tartózkodnak.  

 Már a betörők is a web 2.0 

világába léptek. Nem kell már 

napokig figyelni a kirabolandó 

házat. Elég megnézni 

Foursquare-n, hogy mikor 

nincsenek otthon a tulajdonosok.  

 Sőt, már saját közösségi oldaluk 

is van: www.pleaserobme.com 



Oldalak és játékok 

 Gombamód szaporodnak a Facebookon a márkaoldalak és a 

hozzájuk kapcsolódó nyereményjátékok. 

 

 Habár a Facebook Privacy Policy-ja kimondja, hogy tilos 

üzenőfalon nyereményjátékot indítani, a magyar Facebook 

oldalakon számtalan példát látunk erre, ahol képek feltöltésével, 

tippek beküldésével vagy egyszerű likeolással bárki nyerhet. 

 

 Aki leleményes az itt könnyen tud csalni. Nem kell mást tennie, 

mint hamis Facebook profilokat létrehoznia és saját magára 

szavaznia. És ez ellen alig lehet védekezni. 

 



Nyerj, nyerj, nyerj! események 

 Magyarországon hihetetlen 

méreteket öltött az 

eseménynek álcázott 

Nyereményjátékok száma. 

 

 Szabályos illetve legális ez?  

 

 Látott már valaki 

eredményhirdetést? 



Rossz példák I. 

 Júniusban törölték a „Követnek a DM-ben a 

biztonsági őrök, de miért?” oldalt. Az 

áruházlác szerint nem ők kezdeményezték a 

törlést. Az oldalnak több mint 10.000 követője 

volt. 

 

 Három Starbucks oldal is eltűnt. 

– "Starbucks Magyarország" több mint 3000 tag  

– "Mikor starbucksolhatunk már itthon is" 1271 

rajongó 

– "We want Starbucks in Hungary" 5300 tag 

Mennyire moderálhat egy márka Facebook-on?  



Rossz példák III. 

 2009 decemberében a T-Mobile leállása nagy port kavart a 

médiában. Vodafone vicces kedvű menedzserét az engedély 

nélkül közzétett twitter bejegyzés miatt elbocsájtották. 



Rossz példák II. 

 2010 szeptemberében a 

dunakeszi lápra akart építkezni 

az Auchan, ami komoly 

ellenállásba ütközött a közösségi 

oldalakon is.  

 Több tucat komment és 

hozzászólást töröltek a márka 

hivatalos Facebook oldaláról. 

 A „Facebook+Auchan” szavakra 

a „Bojkott Auchan” csoportot 

adja a Google. Az oldalnak 

jelenleg 2847 rajongója van. 

Mennyire moderálhat egy márka Facebook-on?  



Rossz példák IV. 



Rossz példák IV. 



http://www.flickr.com/photos/befitt/766259644/sizes/l/ 
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